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Рабочая программа курса внеурочной деятельности «Основы информационной культуры» для среднего общего образования (далее – программа) включает пояснительную записку, содержание обучения, планируемые результаты освоения программы, тематическое планирование.
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Общая характеристика курса
Процесс  социализации  личности  в  современном  мире  происходит в условиях формирования информационного общества. Новые технологические возможности и масштабы информационного воздействия на человека стали одним  из  вызовов  и  требуют  укрепления  культурного  суверенитета  как
«совокупности  социально-культурных  факторов,  позволяющих  народу и государству формировать свою идентичность, избегать социально-психологической и культурной зависимости от внешнего влияния, быть защищенными от деструктивного идеологического и информационного воздействия, сохранять историческую память, придерживаться традиционных российских духовно-нравственных ценностей».
Программа внеурочного курса «Основы информационной культуры» для  обучающихся  в  средней  школе  составлена  на  основе  требований к результатам освоения основной образовательной программы, представленных в федеральном государственном образовательном стандарте среднего общего образования (утвержден приказом Министерства образования и науки Российской Федерации от 17 мая 2012 г. № 413) и федеральной образовательной программе среднего общего образования (утверждена приказом Министерства просвещения Российской Федерации от 18 мая 2023 г. № 371).
При разработке программы внеурочного курса использовались следующие нормативные документы:
· Федеральный закон от 27 июля 2006 г. № 149-ФЗ «Об информации, информационных технологиях и о защите информации»;
· Федеральный закон от 29 декабря 2010 г. № 436-ФЗ «О защите детей от информации, причиняющей вред их здоровью и развитию»;
· Указ Президента Российской Федерации от 24 декабря 2014 г. № 808
«Об утверждении Основ государственной кульбтурной политики»;
· Указ Президента Российской Федерации от 2 июля 2021 г. № 400
«О Стратегии национальной безопасности Российской Федерации»;
· Указ Президента Российской Федерации от 9 ноября 2022 г. № 809
«Об  утверждении  Основ  государственной  политики  по  сохранению и укреплению традиционных российских духовно-нравственных ценностей»;
· Указ Президента Российской Федерации от 7 мая 2024 г. № 309
«О национальных целях развития Российской Федерации на период до 2030 года и на перспективу до 2036 года».
Социальная и педагогическая актуальность внеурочного курса «Основы информационной культуры» для обучающихся на уровне среднего общего образования обусловлена:
· расширением объема информации и увеличением количества доступных источников  информации  разного  рода,  которое  оказывает  влияние на формирование личности уже в подростковом возрасте;
· ориентацией современного общества на информационное взаимодействие и использование информационных ресурсов во всех сферах жизнедеятельности человека, в том числе и подростка;
· ростом воздействия информационной среды и различных информационных ресурсов на принятие подростком решений и его поведение в различных жизненных ситуациях;
· ростом активности подростков, в значительной степени неконтролируемой, в использовании информационных технологий, сетевом общении;
· задачей формирования культурного суверенитета.
Курс внеурочный деятельности «Основы информационной культуры» для среднего общего образования направлен на целенаправленное педагогически организованное  содействие  становлению  личности  в  подростковом и юношеском возрасте, развитию представлений обучающихся о положительных сторонах и рисках информационной среды. Курс имеет межпредметный характер и призван интегрировать/адаптировать сведения культурологического плана и универсальные учебные действия, направленные  на  работу с  информацией,  таких  предметов,  как  «Русский  язык»,  «Литература»,
«Иностранный язык», «Информатика», «Обществознание», «География»,
«История». Внеурочная деятельность обучающихся по программе «Основы информационной культуры» имеет практико-ориентированный характер как с точки зрения деятельностного подхода при организации занятий, так и с позиции планируемых результатов, включая мировоззренческие аспекты и развитие информационной грамотности подростков.
Цели и задачи курса
Программа направлена на реализацию следующих целей:
· развитие  у  обучающихся  представлений  о  роли  информации в современном мире, различных источниках информации;
· создание условий для осознания обучающимися необходимости соблюдения  информационной  безопасности,  критического  отношения к информационному воздействию;
· содействие  самоконтролю  обучающимися  собственных  действий в информационной среде, при использовании информационных технологий;
· совершенствование  у  обучающихся  базовых  приемов  работы с информацией.
В процессе организации внеурочной деятельности обучающихся на основе программы решаются такие задачи, как:
· формирование у обучающихся знаний об информации и ее видах, способах передачи и хранения;
· осознание обучающимися сущности информационной безопасности, рисков работы и взаимодействия в информационной среде, при использовании информационных технологий;
· развитие  у  обучающихся  навыков  смыслового  чтения,  работы с информацией, полученной из различных источников;
· формирование у обучающихся критического восприятия информации. В программе курса используются следующие понятия:
· культура – совокупность формальных и неформальных институтов, явлений и факторов, влияющих на сохранение, производство, трансляцию и распространение духовных ценностей (этических, эстетических, интеллектуальных, гражданских и т. д.) (Указ Президента Российской Федерации от 24 декабря 2014 г. № 808 «Об утверждении Основ государственной культурной политики»);
· информация – сведения (сообщения, данные) независимо от формы их представления (Федеральный закон от 27 июля 2006 г. № 149-ФЗ «Об информации, информационных технологиях и о защите информации»);
· информационная среда – совокупность средств массовой информации, радио- и телевещание, информационно-телекоммуникационная сеть Интернет, распространяемые с их помощью текстовые и визуальные материалы, информация, а также созданные и создаваемые цифровые архивы, библиотеки, оцифрованные музейные фонды (Указ Президента Российской Федерации от 24 декабря 2014 г. № 808 «Об утверждении Основ государственной культурной политики»);
· информационная культура (личности) – часть общей культуры человека, готовность человека к жизни и деятельности в информационном обществе, умение  эффективно  использовать  возможности  этого  общества и защищаться от его негативных воздействий (Босова Л.Л. Информатика : 10-й класс : базовый уровень : учебник / Л.Л. Босова, А.Ю. Босова. – Москва : Просвещение, 2025); свод правил поведения человека в информационном обществе, способы и нормы общения с системами искусственного интеллекта, пользование глобальными и локальными информационно-вычислительными сетями. Включает в себя способность человека осознать и освоить информационную картину мира как систему символов и знаков,
прямых и обратных информационных связей, свободно ориентироваться в информационном обществе, адаптироваться к нему (Коджаспирова Г.М. Педагогический словарь : для студ. высш. и сред. пед. учеб. заведений / Г.М. Коджаспирова, А.Ю. Коджаспиров. – Москва : Издательский центр «Академия», 2000);
· информационная грамотность – знания, способности и навыки, необходимые для получения информации, ее оценки и использования, приобретаемые  как  в  процессе  обучения  в  профессиональных и образовательных организациях, так и вне их, включая все типы информационных ресурсов: устные, печатные и цифровые (Указ Президента Российской Федерации от 24 декабря 2014 г. № 808 «Об утверждении Основ государственной культурной политики»);
· информационная безопасность детей – состояние защищенности детей, при котором отсутствует риск, связанный с причинением информацией вреда их здоровью и (или) физическому, психическому, духовному, нравственному развитию (Федеральный закон от 29 декабря 2010 г. № 436-ФЗ
«О защите детей от информации, причиняющей вред их здоровью и развитию»);
· информационные технологии – процессы, методы поиска, сбора, хранения, обработки, предоставления, распространения информации и способы осуществления таких процессов и методов (Федеральный закон от 27 июля 2006 г. № 149-ФЗ «Об информации, информационных технологиях и о защите информации»);
· культурный суверенитет – совокупность социально-культурных факторов, позволяющих народу и государству формировать свою идентичность, избегать  социально-психологической  и  культурной  зависимости от внешнего влияния, быть защищенными от деструктивного идеологического и информационного воздействия, сохранять историческую память, придерживаться традиционных российских духовно-нравственных ценностей (Указ Президента Российской Федерации от 24 декабря 2014 г. № 808 «Об утверждении Основ государственной культурной политики»).
Место курса в образовательном процессе
Программа курса «Основы информационной культуры» рассчитана на  34  академических  часов,  реализуется  во  внеурочной  деятельности и предназначена для проведения занятий с обучающимися на уровне среднего общего образования. Образовательная организация по своему выбору может проводить программу во всех параллелях или в одной из параллелей среднего общего образования.







Содержание внеурочной деятельности
Введение. Актуальность изучения курса «Медиа-среда». Работа с выпускниками пресс-центра – расширение горизонтов. Полистаем Атлас новых профессий. Новые ориентиры. Актуальность технической составляющей издательской деятельности. Польза технического образования для современного журналиста.
Раздел 1. Традиционная журналистика. Основные понятия. Тема 1. История журналистики.
Теория: Занимательные факты журналистики. История первых газет в мире. Виды и типы газетно-журнальных изданий. Кратко об истории отечественной журналистики.
Практика: работа с бумажными печатными изданиями.
Тема 2. Средства массовой информации и медиакоммуникаций.
Теория: Виды современных СМИ. Их функции в обществе. Газета. Рубрики, макет, виды. Качества журналистского текста. Телевидение: СМИ или вид искусства? Радиожурналистика в современном мире. Тематика и PR-технологии. Интернет-издания. Специфика работы. Реклама и PR-технологии в СМИ. Практика: Рассказ с презентацией. Работа с газетами на различных языках мира. Встреча с тележурналистом. Экскурсия. Беседа. Работа с интернетом.
Тема 3. Жанры в журналистике.
Информационные жанры в журналистике.
Теория: Собственно новость. «Жёсткая» и «мягкая» новость. Лента новостей. Заметка. «Телеграфный стиль». Источники информации: виды. Правило З-х подтверждений. Корреспонденция и обзор. Отчёт как информационный жанр. Понятие публичного отчёта. Репортаж как жанр. Фоторепортаж. Особенности жанра. Интервью как жанр.
Практика: создание и продвижение авторских материалов.
Аналитические жанры в журналистике.
Теория: Особенности жанров. Тематика и проблематика статьи. Заголовок. Аналитические обозрения как жанр. Полемика как жанр. Эссе как жанр. Рецензия как жанр. Особенности оценочных эпитетов.
Практика: создание и продвижение авторских материалов.
Художественные жанры в журналистике.
Теория: Зарисовка как жанр. Очерк как жанр журналистики. Постановка проблемы. Глобализация мышления. Очерк и эссе: сходство и отличия. Памфлет и фельетон. Жанровые особенности Юмор и сатира в журналистике.
Практика: создание и продвижение авторских материалов.
Тема 4. Редакция текстов и сопровождение сайта.
Теория: Виды редактирования. Работа с информацией и фактами. Речевые ошибки. Способы сжатия текста. Работа со словом. Средства выразительности. Слова-паразиты, канцеляризмы, речевые штампы.
Практика: работа над ошибками с собственными текстами.
Раздел 3. Социальные сети и информационная безопасность в социальных сетях
Теория: Опасность манипулирования и интернетзависимость. Явление
«троллей» и «троллинга». Виртуальные игры в жизни подростка: негативные влияния и возможности. Безопасность в Интернете и цифровое здоровье. Методы защиты в Интернете. Формы онлайн-агрессии. Кибербуллинг.
Практика: Личная почта. Культура общения в Интернете. Сетикет.

Учебно-методическое обеспечение программы
В качестве учебно-методического обеспечения программы могут выступать:
· Средства обучения – дидактические материалы и учебно-методические пособия, учебники, методические рекомендации, информационные виртуальные доски типа Trello, Padlet, образовательные платформы.
· Инструменты мониторинга – средства, формы и инструменты контроля освоения программы – анкеты, тесты, опросники, викторины, сборники упражнений, перечень тем для проектов и самостоятельных работ.
· Конспекты открытых занятий, алгоритм занятия в медиацентре.
· Глоссарий.
В качестве инструментария мониторинга могут использоваться:
· портфолио результатов;
· тестирование;
· контрольные срезы (зачёты);
· опросы, беседы, анкеты;
· игровые технологии (викторины, игры, рисуночные тесты, тренинги);
· конкурсное движение;
· творческие папки.













Тематический план 8 класс

	№

	Наименование темы,
	Количество учебных часов

	1
	Традиционная журналистика. Жанры
	3ч

	2
	Информационные жанры в журналистике.
	6ч

	3
	Аналитические жанры в журналистике.
	4ч

	4
	Художественные жанры в
журналистике.
	8ч

	5
	Редакция текстов.
	4ч

	6
	PR-технологии. Понятие PR-технологии. SMM.
	2ч

	7
	Сопровождение сайта, блога
	3ч

	8
	Социальные сети и информационная безопасность в социальных сетях
	5ч

	
	Итого
	34ч































Календарно-тематическое планирование
	№
п/п
	    Тема
	
Всего часов
	
Дата
изучения
	
Формы проведения занятий

	1
	Введение. Актуальность
История журналистики.
	1
	17,09,26
	Лекция

	2
	Средства массовой
информации и медиакоммуникаций
	1
	17,09,26
	Лекция

	3
	Жанры в журналистике. Типология.
Функциональная стилистика.
	1
	24,09,26
	Лекция

	4
	Информационные жанры в
журналистике.
	1
	24,09,26
	Лекция

	5
	Заметка.
	1
	01,10,26
	Лекция

	6
	Жёсткая новость. Мягкая новость
	1
	08,10,26
	Лекция

	7
	Репортаж. Пост
	1
	15,10,26
	Лекция

	8
	Фоторепортаж.
Галерея.
	1
	22.10.26
	Лекция

	9
	Интервью как жанр.
Блиц-интервью.
	1
	05.11.26
	Лекция

	10
	Подготовка и оформление
интервью
	1
	12.11.26
	Лекция

	11
	Статья аналитическая
	1
	19.11.26
	Лекция

	12
	Статья обзорная
	1
	26.11.26
	Лекция

	13
	Обзор. Клипы.
	1
	03.12.26
	Лекция

	14
	Полемика.
	1
	10.12.26
	Лекция

	15
	Зарисовка.
	1
	17.12.26
	Лекция

	16
	Очерк портретный
	1
	24.12.26
	Лекция

	17
	Очерк
географический
	
1
	14.01.27
	Лекция

	18
	Эссе как жанр
	1
	21,01,27
	Лекция

	19
	Язык эссе
	1
	28,01,27
	Лекция
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	20
	Рецензия как жанр
	1
	04,02,27
	Лекция

	21
	Функции и виды
рецензии
	1
	11,02,27
	Лекция

	22
	Виды
редактирования.
	1
	18,02,27
	Лекция

	23
	Фактообразование журналистских текстов. Понятие
плагиата
	1
	25,02,27
	Лекция

	24
	Медийные
технологии.
	1
	04,03,27
	Лекция

	25
	Создание образа, брэнда. PR-
камапания.
	1
	11,03,27
	Лекция

	26
	Понятие сайта, блога, страницы, канала.

	1
	18,03,27
	Лекция

	27
	Контент. Пост как жанр. Размещение.
	1
	25,03,27
	Лекция

	28
	Аватар и статус,
графический дизайн
	1
	04,04,27
	Лекция

	29
	Опасность манипулирования и интернет зависимость. Явление «троллей» и
«троллинга»
	1
	11,04,27
	Лекция

	30
	 Виртуальные игры в жизни подростка:
негативные влияния и возможности
	1
	18,04,27
	Лекция

	31
	Безопасность в Интернете и
цифровое здоровье.
	1
	25,04,27
	Лекция

	32
	Методы защиты в Интернете
	1
	06,05,27
	Лекция

	33
	Формы онлайн-агрессии.
Кибербуллинг
	1
	13,05,27
	Лекция

	34
	Личная почта.
Культура общения в Интернете. Сетикет
	1
	20,05,27
	Лекция

	
	Итого
	34
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